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A aplicacao da interdisciplinaridade como instrumento didatico para o ensino da
Publicidade e Propaganda tem tido resultados expressivos no Curso de
Comunicacdo da UNIUBE. O carater de focos mdultiplos que o exercicio da
profissdo possibilita tem grande adequacdo com a aplicacdo da
interdisciplinaridade. Esse trabalho pretende discutir como 0 ensino de saberes
especificos, aplicado no desenvolvimento dos projetos do curso, faz com que a
mediagdo cognitiva, tratada por Shulman, seja facilitada no curso citado. O uso
da problematizacdo como ferramenta didatica também tem colaborado para os
resultados dos trabalhos implementados, com analises da zona
desenvolvimento proximal, proposta por Vigotsky. Ao lancar mao de empresas
reais como objeto de estudo, os alunos tém como analisar e propor solugdes
de comunicacdo para problemas de mercado. A identificacdo desses
problemas é feita a partir da andlise situacional que acontece no inicio dos
trabalhos interdisciplinares. Isso possibilita que realidades variadas sejam
analisadas, transformando-se em vivéncias que colaboram para o aprendizado
desse aluno. A metodologia aplicada é a pesquisa bibliografica dos autores
citados anteriormente. Esse trabalho pretende, portanto, fazer uma analise da
relacdo eficiéncia da interdisciplinaridade proposta no curso em questdo e

atuacao diversificada que a profissao de publicitario possibilita.
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